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Kundennahe und Flexibilitat

Direktmarketing - Vertriebsform mit starken Zuwachsraten.

In den vergangenen zehn Jahren hat sich auch in der Region Leipzig
ein immer dichteres Netz von Unternehmen des Direktvertriebs
etabliert. Die Palette der Produkte und Dienstleistungen, die auf diese
Art und Weise vertrieben werden, reicht von Konsumgiitern bis zu
Handwerks Finanz- und sonstigen Dienstleistungen

Network-Marketing - auch fir
Unternehmen interessant eine
Vertriebsform die diese Merkmale mit
Elementen des Franchising
kombiniert, ist das so genannte
Network-Marketing oder
Multi-Level-Marketing (MLM).

Auch hier werden Produkte und
Dienstleistungen Uber Berater oder
Zwischenhéndler unter Ausschluss
des Grof3- und Einzelhandels direkt
an den Verbraucher vermarktet.
Neben den bereits genannten
Vorzigen fir den Kunden schlagt fiir
den Berater positivzu Buche, dass er
sich seine Zeit relativ frei einteilen
kann, nur geringe Anfangs-
investitionen tatigen muss, die freie
Ortswahl hat und durch seine Aktivitat
die Grol3e seines Kunden-kreises
selbst bestimmen kann.

Die Anwerbung und Betreuung neuer
Vertriebspartner wird sofort honoriert,
und durch die zum Teil bestehenden
internationalen Verflechtungen
ergeben sich eine Reihe von
Synergieeffekten und Motivations-
gewinnen. Im dbrigen grenzen sich
seriose MLM-Unternehmen von den
einschlagig bekannten, Schneeball-
oder, ,Pyramidensystemen” vor allem
dadurch ab, dass bei diesen die
jeweiligen Waren durch die Anzahl
der Anbieter immer teurer werden und
der Netto-Verdienst des Anbieters
immer geringer.

Bei seridsen Firmen hingegen
erhalten alle Anbieter die gleichen
Einkaufskonditionen und kénnen ihr
personliches Einkommen durch ihre
Aktivitat selbst bestimmen. Auch
immer mehr Unternehmen nutzen die
Vorteile des Network-Marketing als
,Zweites Standbein' oder
ausschliel3lichen Vertriebsweg", so
Renate Sibylle Naumann, Mitglied der
Versammlung und des neu
gegriindeten Gespréachskreises
Direktvertrieb der IHK. ,,Sie schatzen
vor allem die geringe Kapitalbindung
und die schnellen Expansions-
moglichkeiten in bisher unzugangliche
Markte."



